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THE SPIRIT OF WINE

Wyniki finansowe
za pierwsze potrocze roku
obrotowego 2009/2010

Warszawa, 24 lutego 2010 .



Spis tresci

]

AMBRA

= Kluczowe wskazniki za pierwsze poétrocze 2009/2010

=  Wyniki finansowe Grupy AMBRA za pierwsze poétrocze
roku obrotowego 2009/2010

= Grupa AMBRA - rynki dziatalnosci

THE SPIRIT OF WINE

CIN&CIN

CIN&CIN

: 4
L




]

AMBRA

THE SPIRIT OF WINE

Kluczowe wskazniki
Pierwsze poéirocze 2009/2010




Kluczowe wskazniki ﬁ

za pierwsze potrocze 2009/2010 AMBRA
Pierwsze Pierwsze
poirocze poirocze

2009/2010 2008/2009 Zmiana %

Sprzedaz (w tys. srednich butelek 0,75 ) 41,5 50,1 -17,2%
Przychody ze sprzedazy brutto (w min zi) 328,5 347,4 -5,4%
Zysk brutto ze sprzedazy (w min zi) 89,8 84,2 6,7%
Zysk z dzialalnosci operacyjnej przed amortyzacja 47,5 37,8 25,7%

(EBITDA) (w min zi)
Zysk z dzialalnosci operacyjnej (EBIT) (w min zi) 42,1 31,8 32,4%

Zysk | (Strata) netto akcjonariuszy jednostki 23,4 22,6 3,4%
dominujacej (w min zi)

Zysk |/ (Strata) na jedna akcje zwykia (w zi) 0,93 0,90 3,4%



Kluczowe wskazniki o

za pierwsze potrocze 2009/2010 cd. AMBRA
Pierwsze Pierwsze THE SPIRIT OF WINE
potrocze potrocze

2009/2010 2008/2009 Zmiana %

Przeplywy srodkow pienieznych z dzialalnosci (35,2) (16,5) 113,3%
operacyjnej (w min zi)

Przepltywy srodkow pienieznych z dzialalnosci 14 (4,7) -129,8%
inwestycyjnej (w min zi)

Przeplywy sSrodkow pienieznych z dzialalnosci 33,1 13,3 148,9%
finansowej (w min zi)

Aktywa na koniec okresu (w min zi) 542,3 598,0 -9,3%

Kapital wiasny akcjonariuszy jednostki 195,3 192,4 1,5%
dominujacej na koniec okresu (w min zi)

Zobowiazania z tytulu kredytow i pozyczek netto 170,2 197,5 -13,8%
na koniec okresu (w min zi)



Sprzedaz w sr. butelkach 0,75 | ﬁ
AMBRA

THE SPIRIT OF WINE

Spadek wolumenu sprzedazy w sr. butelkach o0 17,2%
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Spadek sprzedazy w kanatach dystrybucji o nizszej rentownosci: eksport, dyskonty,
Czechy i Stowacja (w wyniku przebudowy asortymentu)




Sprzedaz wartosciowo
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Spadek przychodéw o 5,4%
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Sprzedaz wartosciowo !!‘
AMBRA

THE SPIRIT OF WINE

Spadek przychodéw o 5,4%

* Spadek wartosci sprzedazy w segmencie polskim gtéwnie w
wyniku spadku w eksporcie (-4,5 min zf)

* Dalszy spadek udziatu sprzedazy do sieci dyskontowych w
Polsce (-3,0 min zi)

* W Czechach i na Stowacji spadek sprzedazy o 10,1 min zi
spowodowany przebudowg asortymentu (spadek sprzedazy
produktéw niskomarzowych)

* W Rumunii mimo recesji wzrost sprzedazy w segmencie win
musujacych i szampanow dla dzieci, spadek sprzedazy brandy w
wyniku podwyzki akcyzy.



Wzrost $redniej ceny o 14,2% !!‘
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AVG. PRICE PER BOTTLE rcniavg. bottie
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Wzrost sSredniej ceny w wyniku podwyzek cen, spadku eksportu oraz podwyzek
akcyzy w Rumunii.




Wzrost srednich cen we wszystkich kategoriach ﬁ

AMBRA
THE SPIRIT OF WINE
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Wzrost srednich cen giéwnie win spokojnych w Polsce, szampanach bezalk. dla
dzieci w wyniku spadku eksportu oraz podwyzek akcyzy w Rumunii.



Wzrost % marzy brutto do 34,7% !a‘
AMBRA

THE SPIRIT OF WINE
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— Poprawaw Polsce i w Czechach w wyniku lepszej struktury
asortymentu i podwyzek cen

— Pogorszenie w Rumunii na skutek wzrostu udziatu sieci handlowych



Wzrost % zysku brutto ze sprzedazy ”0
(po kosztach marketingu | dystrybucji) do 28,7% A M B R A

THE SPIRIT OF WINE

31%

28,7% 28,5%
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15%

— Poprawa we wszystkich segmentach geograficznych

— Spadek kosztow marketingu i dystrybucji o 7,9 min zt (Polska i Rumunia)



Zysk operacyjny (EBIT) ﬁ

AMBRA
Wzrost zysku operacyjnego o 32,4% do 42,1 min zt THE SPIRIT OF WINE
w min zt
a4 +1.7




Zysk operacyjny (EBIT) A M B.R A

THE SPIRIT OF WINE

Wzrost zysku operacyjnego giéwnie w wyniku poprawy marz i
obnizki kosztéw operacyjnych

w min zt




Zysk netto - wzrost o 1,4 min zt, czyli 5% ﬁ‘
AMBRA

SPIRIT OF WINE

39 10,3 w min zi

EBIT motorem wzrostu zysku netto

Brak efektu réznic kursowych z ub. r.
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GRUPA AMBRA
RYNKI DZIALALNOSCI
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GRUPA AMBRA -
Rynek polski
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Ryvnek polski
4 P AMBRA
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Dalszy szybki wzrost rynku wina w roku 2009
W wyniku kryzysu dynamika wzrostu spadta do 9%

mld PLN
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1,8 + 13%
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rok 2007 rok 2008 rok 2009

Wzrost warto$ciowy rynku wina w Polsce
Zrédfo: AC Nielsen i obliczenia witasne AMBRA
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Rynek polski - wartosciowo
AMBRA

THE SPIRIT OF WINE

Wzrost rynku we wszystkich kategoriach w 2009 r.
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Wina Wermut Musujace Innewinai Calyrynek
spokojne deserowe

Wzrost warto$ciowy poszczegoélnych kategorii win
Zrédfo: AC Nielsen




Rynek polski - ilo$ciowo !!'
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Wzrost wolumenu win spokojnych i musujacych

8,0%
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Wina Wermut Musujace Innewinai Catyrynek
-2.0% spokojne deserowe
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-3,6%0

-6,0%

Wzrost ilo$ciowy poszczegdlnych kategorii win
Zrédfo: AC Nielsen
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Rynek polski —wzrost cen
AMBRA
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Wzrost sredniej ceny we wszystkich kategoriach za
wyjatkiem win musujacych
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Winaspokojne Wermut Musujace Innewinai Caly rynek

-2 deserowe

Srednia cena produktéw Grupy AMBRA rosnie o 17%

Wzrost cen jedn. poszczegolnych kategorii win
Zrédfo: AC Nielsen




Rynek polski
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Dynamika przychodéw Grupy (w min zi)

Przychody *

Przychody *

THE SPIRIT OF WINE

Sieci dyskontowe
-3 min zi

| pot | pot Zmiana Zmiana %
2009/2010 2008/2009

AMBRA S.A. — rynek krajowy 129,4 133,8 44— -3,3%
Centrum Wina — Dystrybucja 34,5 34,1 +0.4 +1.1%
Sp. z o.0.

Vinex Slavyantsi Poland

Sp. 2 0.0. 19,1 19,7 -0,6 -3,1%
TiM S.A. 48,8 47,9 +0,9 +1,9%
Rynek krajowy 231,8 235,5 -3,7 -1,6%
AMBRA S.A. — eksport 3,1 7,6 -4,5 -59,0%
POLSKA 234,9 243,1 -8,2 -3,4%

* - przychody z wytaczeniem spoétek konsolidowanych
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Rynek polski — dynamika przychodow

Przychody Grupy wedtug kategorii

POLAND PLN million PLN million

in PLN million VIl - XI1 '08/09 DIF VIl - XI1'09/10
Sparkling wines 86,6 7,11 -8,2% 79,5
Vermouths 28,3 -6 -1,9% 2T — 4.5 min z
Other wines 12,9 -1,8| -13,8%/ 11, ’
Non alc. 21,1 -6,5 30,7% 14,6
Strong alc. 52 3,6 69,6% 8,8
TOTAL NET VALUE PLN 243,1 -8,2  -3,4% 234,9

Spadek eksportu szampandéw dla dzieci

Wzrost win spokojnych i alkoholi mocnych
zrekompensowat spadek win musujacych
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Rynek polski

Wyniki finansowe Grupy AMBRA w Polsce (w min zi)

| pot. | pot.

(w min z}) Zmiana Zmiana %

2009/2010 2008/2009

Przychc_:dy bruttc.> ze sprzedaz.{ (przed 234.9 2431 82 3.4%
akcyza i optatami handlowymi)

Zysk brutto ze sprzedazy 67,4 60,9 6,5 10,7%
Zysk z dzialalnosci operacyjnej (EBIT) 30,5 25,4 51 20,2%
Zysk netto 22,4 22,4 0,0 0,0%
Zysk netto udziatowcé6w AMBRA 19,1 19,6 -0,5 -2,8%

* - przychody z wylaczeniem spoétek konsolidowanych



Rynek polski %
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Czynniki wpltywajace na wynik finansowy Grupy:

— Przychody na poziomie ub. r. (w gt. kanatach dystrybucji), spadek eksportu

— Poprawa struktury asortymentu (spadek udziatu sieci dyskontowych i eksportu)

— Wzrost cen srednio o0 17% w poréwnaniu do wzrostu cen na rynku polskim o 4%
— Zmniejszenie kosztéw dystrybucji i marketingu o 5 min zt

— Zwiekszenie marzy zysku brutto ze sprzedazy z 25,0% do 28,7%, czyli o 6,5 min zi
— Koszty operacyjne spadaja o 0,9 min zt (synergie z potaczenia w Centrum Wina)

— EBIT rosnie o 20% (dwa razy szybciej niz zysk brutto ze sprzedazy)

— Ujemne réznice kursowe w wys. 0,3 min zi

— W ub. roku: dodatnie réznice kursowe w wys. +2,5 min zt i wycena bilansowa
transakcji forward + 2,5 min zi

— Zysk netto na poziomie roku ubiegtego
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Rynek polski

SIEC SKLEPOW WINIARSKICH

Nowy kanat dystrybucji Fine Wines
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Rynek polski AMBRA
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Sie¢ sklepow winiarskich
16 sklepow w duzych miastach

Sprzedaz w | pétroczu 2009/2010 na
SN WE poziomie ub. r. (8,1 min zi)

PR o

Sie¢ osiggneta zysk netto 1,1 min zt w
| pot. 2009/2010
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Rynek polski AMBRA
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Rozbudowa sieci sklepoéw — Przejecie sieci Nalewki i Inne:
* 9 sklepéw w wiodacych lokalizacjach; m.in. Galeria Mokotéw, Galeria
Krakowska, Silesia, Stary Browar, Manufaktura, Galeria Battycka

» Obroty przejetej sieci ok. 5 min zt w 2009 r.

* Wprowadzenie petnego asortymentu Centrum Wina w 2010 r. i
zachowanie marki i asortymentu wysokogatunkowych Nalewek

» Ujednolicenie marki detalicznej do konca 2010 r. (naktady ok. 0,7 min zi)

« Zakladany wzrost przychodéw o ok. 40% w ciagu 3 lat i osiggniecie
rentownosci EBIT ok. 10%



Aktualna struktura kapitatowa Grupy AMBRA ! !‘

AMBRA

E100%

100%* L__:Planowane
: potaczenie w
:2009/2010

51%

51%

49,9%

THE SPIRIT OF WINE

Czechy i Stowacja

Rumunia



Struktura operacyjna Grupy AMBRA ﬁ
P Y] Py AMBR A

THE SPIRIT OF WINE

POLSKA Czechy i Stowacja

Rynek komercyjny i fine wines Rynek komercyjny

Rynek komercyjny

Planowane

— potaczenie w Rumunia
: 2009/2010

\
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Rynek polski

Plany na Il péirocze roku 2009/2010:

— Sprzedaz na poziomie Il pétrocza ub. r.
— Stabilny poziom marz i kosztow operacyjnych

— Polaczenie Centrum Wina z Nalewki i Inne (konsolidacja od
lipca 2010r.)

— Rozpoczecie sprzedazy internetowej win (WINEZJA.PL)

— Obnizka kosztow finansowych (nizsze zadtuzenie i stopy
procentowe)
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GRUPA AMBRA -
Czechy i Stowacja




Czechy | Stowacja ”‘
AMBRA
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- Spadek sprzedazy o 18 % na skutek przebudowy
asortymentu i recesji

- Zakonczona w ub. roku restrukturyzacja przynosi efekty:
EBIT rosnie o 1,2 min zt (46%), a zysk o 1,1 min zt (71%)

- Redukcja kosztéw pozostaltej dziatalnosci operacyjnej o 2,0
min zt czyli 53% i wynagrodzen o 1,5 min zt 0 40%

- Koncentracja na dzialalnosci handlowej: dostawy giéwnie z
zakladu AMBRA w Bitgoraju

- Siedziba przeniesiona z Jablonca (Goéry lzerskie) do
miejscowosci Zajeci na Morawach (giéwnym winiarskim
regionie Czech)

Mata winiarnia w Zajeci produkuje jakosciowe wina czeskie
na lokalny rynek
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Czechy i Stowacja

Przychody Grupy wedtug kategorii

CZECH AND SLOVAKIA

in CZK million

CZK million
VII - XI1 '08/09

CZK million
VII - XI11 '09/10

Sparkling wines 186,1 -33,5| -18,0% 152,7
Still wines 108,2 -40,4 | -37,3% 67,8
Vermouths 1,8 -1,3| -71,5% 0,5
Other wines 1,2 -1,2{-100,0% 0,0
Non alc. 76,3 -23,1| -30,3% 53,1
Strong alc. 0,2 7,1 | HHHHHIH 7,3
TOTAL NET VALUE CZK 373,7 -92,2  -24,7% 281,5
TOTAL NET VALUE PLN 55,1 -10,1 -18,4% 45,0

Spadek sprzedazy gtéwnie w wyniku przebudowy asortymentu —

ograniczenie sprzedazy niskomarzowych win spokojnych
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Czechy i Stowacja

Wyniki finansowe (w min zi)

| pot. | pot.

(w min zi) Zmiana Zmiana %

2009/2010 2008/2009

Przycht?dy bruttc? ze sprzedaz_z (przed 45,0 55.1 101 18.4%
akcyzga i optatami handlowymi)

Zysk brutto ze sprzedazy 8,6 10,6 -2,0 -18,9%
Zysk z dzialalnosci operacyjnej (EBIT) 3,8 2,6 1,2 45,8%
Zysk netto 2,7 1,6 1,1 70,6%
Zysk netto udzialowcé6w AMBRA 2,7 1,6 1,1 70,6%

* - przychody z wytaczeniem spoétek konsolidowanych



Czechy | Stowacja

%

AMBRA

Plan na Il péirocze roku 2009/2010:

- Dalsza redukcja kosztéw operacyjnych o
4 min zt:

Efekt zamkniecia zaktadu w Jabloncu w koncu
2008/2009

-  Wypracowanie zysku narynku Czech i
Stowacji w roku 2009/2010

- Zapewnienie trwalej rentownosci i
bezpieczenstwa finansowego dziatalnosci
na rynkach Czech i Stowacji

THE SPIRIT OF WINE
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GRUPA AMBRA -
Rumunia




Rumunia

%

AMBRA

Sprzedaz na poziomie ub. r. mimo recesji i
podwyzki akcyzy

Obnizenie wydatkéw na reklame i dystrybucje o
2,3 min z}

Redukcja kosztéw operacyjnych o 1,6 min zt
Wzrost EBIT (bez one-off) 0 2,0 min zi

Sprzedaz czesci nieruchomosci (zysk 1,6 min zf)

Ujemny wynik z dziatalnosci finansowej (wycena

pozyczek — 1,9 min zi)

Zysk netto na poziomie | pétrocza ub. roku

RPATEN

N

Bitter .
"-.{J\t.“v A

THE SPIRIT OF WINE

RETETA NUMAI PE BAZA DE
DISTILAT de VIN
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Rumunia

Przychody Grupy wedtug kategorii

ROMANIA

in RON million VIl - XI1 '08/09 VIl - X1 '09/10
Sparkling wines 12,7 0,4 3,5% 13,1
Still wines 1,0 -0,5| -54,9% 0,4
Vermouths 5,5 1,1 19,1% 6,6
Other wines 13,3 1,5 10,9% 14,8
Non alc. 3,5 0,5 15,8% 4,0
Strong alc. 14,2 -3,4| -24,3% 10,7
TOTAL NET VALUE RON 50,1 -0,5 -0,9% 49,6
TOTAL NET VALUE PLN 49,1 -0,5 -1,1% 48,6

Wzrost sprzedazy win musujacych, vermutéw i szampanoéw dla dzieci mimo
spowolnienia konsumpcji — potwierdzenie sity marek Grupy AMBRA na rynku
rumunskim

Spadek sprzedazy brandy w wyniku podwyzki akcyzy



Rumunia !!'

AMBRA
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Wyniki finansowe (w min zi)

| pot. | pot.
2009/2010 2008/2009

(w min zi)

Zmiana Zmiana %

Przychc?dy bruttc? ze sprzedaz.{ (przed 48.6 49.1 05 11%
akcyza i optatami handlowymi)

Zysk brutto ze sprzedazy 13,8 13,2 0,7 5,0%
Zysk z dziatalnosci operacyjnej (EBIT) 7.9 4,3 3,6 84,1%
Zysk netto 3,3 3.4 0,0 -1,0%
Zysk netto udzialowcéw AMBRA 1,9 1,9 0,0 -1,0%

* - przychody z wytaczeniem spoétek konsolidowanych



Rumunia !!'
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Plan na Il péirocze roku 2009/2010:

- Stabilizacja przychodéw w Il pétroczu w walucie
lokalnej (spadek w PLN o ok. 10%)

- Stabilny poziom marz
- Redukcja kosztow operacyjnych ok. 0,8 min zt

- Zakonczenie roku 2009/2010 zyskiem

z" [t

TRADITIE SI INOVATIE DIN 1912
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Dziekujemy za uwage.
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THE SPIRIT OF WINE
Niniejsza prezentacja poswiecona Spétce AMBRA S.A. (,,Prezentacja") zostala przygotowana przez AMBRA

S.A. (,,Spoétka”). Ani niniejsza Prezentacja, ani jakakolwiek jej kopia nie moze by¢ powielana,
rozpowszechniana, ani przekazywana bezposrednio lub posrednio jakiejkolwiek osobie w jakimkolwiek celu
bez wiedzy i zgody Spoétki. Nieprzestrzeganie tych ograniczen moze stanowi¢ naruszenie obowigzujacego
prawa.

Niniejsza Prezentacja moze nie przedstawia¢ petnego ani wyczerpujacego obrazu Spofki, jej pozyciji i
perspektyw. Niniejsza Prezentacja, zwigzane z nig slajdy oraz ich opisy moga zawieraé twierdzenia
odnoszace sie do przysziosci. Twierdzenia takie nie moga by¢ jednak rozumiane jako zapewnienia i prognozy
Spélki, co do spodziewanych przysztych wynikéw Spétki czy spotek jej grupy kapitatowej. Spotka przekazuje
istotne fragmenty jej strategii oraz poszczegoélne aspekty jej dziatalnosci zgodnie z najlepsza wiedza Zarzadu.
Ani Spétka, ani jej Akcjonariusze, podmioty zalezne, doradcy lub przedstawiciele tych oséb nie ponosza
zadnej odpowiedzialnosci z jakiegokolwiek powodu wynikajacego z dowolnego wykorzystania niniejszej
Prezentacji. Ponadto zadne informacje zawarte w niniejszej Prezentacji nie stanowia zobowigzania ani
oswiadczenia ze strony Spoiki, jej udzialowcow, podmiotéow zaleznych, doradcéw lub przedstawicieli takich
osob.

Niniejsza Prezentacja zostala sporzadzona wytacznie w celach informacyjnych i promocyjnych i nie stanowi
oferty kupna badz sprzedazy , ani oferty majacej na celu pozyskanie oferty kupna lub sprzedazy
jakichkolwiek papieréw wartosciowych, badz instrumentéw., finansowych lub uczestnictwa w jakimkolwiek
przedsiewzieciu handlowym. Niniejsza Prezentacja nie stanowi oferty ani zaproszenia do dokonania zakupu
badz zapisu na jakiekolwiek papiery wartosciowe w dowolnej jurysdykciji i zadne postanowienia w niej
zawarte nie moga stanowi¢ podstawy zadnej umowy, zobowigzania lub decyzji inwestycyjnej, ani tez nie
nalezy na niej polega¢ w zwiazku z jakagkolwiek umowa, zobowigzaniem lub decyzjg inwestycyjna.




